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Werbe- und Imagefilme : was erhalt der Kunde

Werbe- und Imagefilme sind wichtige Instrumente im Marketing, um Produkte, Dienstleistungen
oder Unternehmen zu prasentieren und ein positives Image zu schaffen. Hier sind einige
Schlusselfaktoren und Schritte, die bei der Erstellung von Werbe- und Imagefilmen wichtig sind:

1. Zielgruppenanalyse:

o Vor der Produktion ist es wichtig, die Zielgruppe genau zu verstehen. Welche Botschaften
und Elemente wiirden die Zielgruppe ansprechen?

2. Festlegung von Zielen:
o Definiere klare Ziele fir den Film. Mdchtest du das Bewusstsein steigern, Vertrauen
aufbauen, Produkteigenschaften hervorheben oder etwas anderes erreichen?

3. Konzeptentwicklung:
o Entwickle ein kreatives Konzept, das die Botschaft effektiv kommuniziert. Dies umfasst die
Auswahl von Stilen, Ton und visuellen Elementen.

4. Drehbuch und Storyboard:

o Erstelle ein Drehbuch, das die Handlung, Dialoge und visuellen Elemente festlegt. Ein
Storyboard kann den visuellen Ablauf planen.

5. Produktionsplanung:
o Plane die Dreharbeiten, einschlieBlich Auswahl der Drehorte, Organisation von Crew und
Schauspielern, Auswahl von Ausriistung und Festlegung des Zeitplans.

6. Dreharbeiten:
o Fuhre die Dreharbeiten gemaB dem Drehbuch und Plan durch. Achte auf Bild- und
Tonqualitat sowie auf die Schauspiel- und Inszenierungsqualitat.

7. Nachbearbeitung:
« Die Nachbearbeitung ist entscheidend. Dies umfasst Schnitt, Farbkorrektur, Tonbearbeitung
und die Integration von Grafiken oder Animationen.

8. Musik und Ton:

o Die Auswahl der Musik und die Bearbeitung des Tons beeinflussen die emotionale Wirkung
des Films erheblich.

9. Markenintegration:

» Integriere die Marke subtil und wirkungsvoll in den Film, um das gewlinschte Image zu
starken.
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10. Test und Feedback:

o Wir lassen den Film von einer Testgruppe oder internen Stakeholdern ansehen, um
Feedback zu erhalten. Danach passen wir den Film entsprechend an.

11. Veroffentlichung und Verbreitung:

o Unser zusatzlicher Support, sofern gewiinscht:
o Wahle die geeigneten Plattformen fur die Veroffentlichung aus und implementiere
eine gezielte Verbreitungsstrategie.

12. Analyse des Erfolgs:
» Verfolge und analysiere die Leistung des Films anhand von Metriken wie Aufrufen,
Engagement und Konversionen.

Die Qualitat eines Werbe- oder Imagefilms hangt von der sorgfaltigen Planung, Umsetzung und
dem kreativen Ansatz ab. Wir als professionelle Dienstleister in der Filmproduktion tragen dazu bei
den Kunden voll und ganz zufrieden zu stellen.

UNSER LEITSPRUCH: ZUFRIEDENE KUNDEN SIND WIEDERKEHRENDE KUNDEN
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